Nazwa Wydziatu

Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spoteczne;j

Nazwa jednostki prowadzace;j
modut

Instytut Przedsigbiorczosci

Nazwa modutu ksztalcenia

Marketing miedzynarodowy

Kod modutu

WZ.KZT.008.S

Jezyk ksztatcenia

polski

Efekty ksztatcenia dla modutu
ksztatcenia

Wiedza: Student

- identyfikuje problemy, uwarunkowania oraz
ewolucj¢ marketingu migdzynarodowego,

- charakteryzuje mozliwe strategie i narzedzia w tej
dziedzinie,

Umiejetnosei: Student

- potrafi zastosowa¢ koncepcje oraz instrumenty
marketingu mi¢dzynarodowego,

- proponuje strategie wejscia i obecnos$ci na rynku
zagranicznym,

- analizuje 1 ocenia dziatania marketingowe na
rynkach zagranicznych,

Kompetencje spoteczne: Student
- pracuje samodzielnie,

- jest kreatywny,

- mysli krytycznie,

Typ modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

obowigzkowy

Rok studiow

1
Stacjonarne Il stopnia

Semestr

Imi¢ 1 nazwisko osoby/os6b
prowadzacych modut

dr hab. Grzegorz Sro$lak

Imi¢ 1 nazwisko osoby/os6b
egzaminujacej/egzaminujacych
badz udzielajacej zaliczenia, w
przypadku gdy nie jest to
osoba prowadzaca dany modut

Sposob realizacji

Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne 1
dodatkowe

znajomo$¢ podstaw Marketingu

Rodzaj 1 liczba godzin zajec
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i
studentow, gdy w danym

konwersatorium 30 godzin




module przewidziane sg takie
zajecia

Liczba punktow ECTS 4
przypisana modutowi
Bilans punktow ECTS uczestnictwo w zajeciach: 30 godzin

przygotowanie do zajeé¢: 15 godzin
konsultacje z wyktadowca: 5 godzin
przygotowanie do zaliczenia: 55 godzin

Laczny naktad pracy studenta wynosi 105 godzin, co

Stosowane metody
dydaktyczne

odpowiada 3 punktom ECTS.
- wyklad,
- konsultacje w czasie dyzuréw,

Metody sprawdzania i kryteria
oceny efektow ksztalcenia
uzyskanych przez studentow

- monitorowanie postepoéw: w trakcie dyskusji
przyktadowych strategii,

- ocena oczekiwanych efektow: podczas pisemnego
zaliczenia

Forma i warunki zaliczenia
modutu, w tym zasady
dopuszczenia do egzaminu,
zaliczenia, a takze forma 1
warunki zaliczenia
poszczegdlnych zajec¢
wchodzacych w zakres danego
modutu

zaliczenie pisemne od 50%

Tresci modutu ksztalcenia

Przedmiot ma za zadanie poglebi¢ wiedze studentow
wyniesiong z zaje¢ Marketingu o perspektywe
mig¢dzynarodowa, ze szczeg6lnym uwzglednieniem
sektora ustug.
1. Procesy internacjonalizacji przedsigbiorstw
2. Formy wejscia na rynki zagraniczne
3. Otoczenie w marketingu migdzynarodowym
4. Istota marketingu miedzynarodowego 1
podstawowe dylematy
Miedzynarodowa segmentacja rynku
Strategia marketingowa na rynkach
zagranicznych
7. Polityku produktu w marketingu
migdzynarodowym
8. Polityka ceny w marketingu migdzynarodowym
9. Polityka dystrybucji w marketingu
migdzynarodowym
10. Polityka promocji w marketingu
migdzynarodowym
11. Badania marketingowe rynkow zagranicznych
12. Organizacja marketingu migdzynarodowego w
przedsigbiorstwie
13. Przyktady strategii marketingowych firm

o




ustugowych na rynkach zagranicznych

Wykaz literatury podstawowej
1 uzupehniajacej,
obowigzujacej do zaliczenia
danego modutu

Literatura obowigzkowa :

— Duliniec E., Marketing miedzynarodowy, PWE,
Warszawa 2009,

- Wiktor J., Oczkowska R., Zbikowska A.,
Marketing miedzynarodowy. Zarys problematyki.,
PWE, Warszawa 2008

- case studies dyskutowane w czasie zajec,

Literatura uzupeniajaca:

- Kaotler Ph., Armstrong G., Sauders J., Wong V.,
Marketing. Podrecznik europejski rynek globalny,
PWE, Warszawa 2002

Wymiar, zasady i forma
odbywania praktyk, w
przypadku, gdy program
ksztatcenia przewiduje

praktyki




