Nazwa Wydziatu

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spoteczne;j

Nazwa jednostki prowadzace;j
modut

Katedra Zarzadzania w Turystyce

Nazwa modutu ksztalcenia

Internetowe biura podrézy

Kod modutu

Jezyk ksztatcenia

polski

Efekty ksztatcenia dla modutu
ksztatcenia

Wiedza

Student zna ogolne i wybrane szczegotowe
zasady tworzenia i rozwoju roznych form
dziatalnosci biznesowe;,

zna etapy tworzenia internetowego biura podrozy
1 potrafi tg wiedz¢ wykorzysta¢ w praktyce
podczas zaktadania internetowego biura podrozy;
wyjasnia zadania r6znych podmiotéw oraz
instytucji funkcjonujacych w obszarze
uruchomienia dzialalnosci gospodarczej,

posiada umiejetnos¢ logicznego myslenia i
korzystania ze zrodel wiedzy dostepnych w
przestrzeni gospodarcze;j.

Umiejetnosci

Student, posiada umiejetno$¢ stosowania w pracy
lub nauce zaawansowanej wyspecjalizowanej
wiedzy z okre§lonego obszaru nauk o zarzadzaniu
(W powiazaniu ze specjalnoscia),

jest samodzielny w podejmowaniu dziatalnosci
gospodarczej lub spotecznej w wybranym sektorze,
pracujac w grupie, przygotowuje koncepcyjny
model pomystu biznesowego dla nowego
internetowego przedsiewzigcia gospodarczego.

Kompetencje spoleczne

Student ma swiadomos$¢ przemian zachodzacych w
srodowisku biznesowym oraz otoczeniu
instytucjonalnym i zwigzanej z tym koniecznosci
cigglego uaktualniania wiedzy 1 umiejetnosci W
zwigzku z rozwojem internetu,

realizuje powierzone mu zadania w ramach
podziatlu pracy w zespole odpowiedzialnym za
przygotowanie projektu internetowego biura
podrézy,

podejmuje proby rozwigzania dostrzeganych
probleméw w zakresie uruchomienia i
prowadzenia dziatalnosci biznesowej W internecie,
odwotujac sie do najlepszych praktyk w tym
wzgledzie.

Typ modutu ksztalcenia

obowigzkowy




(obowiagzkowy/fakultatywny)

Rok studiow

I
stacjonarne studia Il stopnia

Semestr

Imig¢ 1 nazwisko osoby/os6b
prowadzacych modut

Mgr J. Panek

Imi¢ i nazwisko osoby/os6b
egzaminujacej/egzaminujacych
badz udzielajgcej zaliczenia, w
przypadku gdy nie jest to
osoba prowadzaca dany modut

Sposob realizacji

Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne 1
dodatkowe

Studenci powinni posiada¢ podstawowag wiedze
teoretyczng z zakresu nauk o zarzadzaniu oraz
praktyczna znajomo$¢ prawidtowosci i problemow
funkcjonowania podmiotow gospodarczych.

Rodzaj 1 liczba godzin zajec
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i
studentéow, gdy w danym
module przewidziane sg takie
zajecia

Konwersatorium: 20 godzin / stacjonarne

Liczba punktow ECTS 2
przypisana modutowi
Bilans punktéw ECTS Uczestnictwo w zajeciach konwersatoryjnych: 20

godzin

Przygotowanie do zaje¢ (w tym szczegdlnie do zajegé
poswieconych realizacji koncepcji internetowego biura
podrozy): 10 godzin

Przygotowanie koncepcji: 10 godzin

Przygotowanie prezentacji koncepcji: 5 godzin

Laczny naktad pracy studenta wynosi 50 godzin, co
odpowiada 2 punktom ECTS

Stosowane metody
dydaktyczne

e metody problemowe:
o wyklad konwersatoryjny
o metody aktywizujace:
= metoda analizy przypadkow
(case study)
= dyskusja dydaktyczna
e metody praktyczne
o metoda projektow
o ¢wiczenia przedmiotowe

Metody sprawdzania i kryteria

Studenci s3 oceniani na podstawie uczestnictwa i
aktywno$ci na zajeciach oraz realizacji zespotowych



http://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=Metoda_przypadk%C3%B3w&action=edit&redlink=1
http://pl.wikipedia.org/wiki/Metoda_projekt%C3%B3w

oceny efektow ksztalcenia
uzyskanych przez studentow

koncepcji internetowych biur podr6zy. Dodatkowe
kryteria oceny stanowig: terminowo$¢ wykonania
poszczegolnych etapéw koncepcji oraz dostosowanie
si¢ do wymagan dotyczacych sposobu ich wykonania,
okreslonych przez prowadzacego zajgcia.

Sprawdzanie stopnia osiggania zatozonych efektow
ksztatcenia bgdzie realizowane w ramach ocen
ksztattujacych:

- dyskusja w trakcie zaje¢ pozwalajaca miedzy innymi
na zdiagnozowanie stopnia zrozumienia i przyswojenia
przekazywanych tresci oraz na biezaca kontrole
poprawnosci terminologicznej wypowiedzi studentow,
- konsultacje koncepciji,

oraz w ramach oceny podsumowujace;j:
- koncowa ocena zespotowo przygotowanej koncepcji
internetowego biura podrdzy.

Forma i warunki zaliczenia
modutu, w tym zasady
dopuszczenia do egzaminu,
zaliczenia, a takze forma i
warunki zaliczenia
poszczegdlnych zajec
wchodzacych w zakres danego
modutu

Zaliczenie na oceng.

Warunkiem uzyskania zaliczenia konwersatorium jest
uczestnictwo 1 aktywny udziat w zajeciach oraz
wykonanie i zaliczenie zespotowo przygotowanej
koncepcji internetowego biura podrozy. Ocenie
podlega:

- obecnos¢ i aktywny udziat w zajeciach - 30 pkt.
- finalna koncepcja - 70 pkt.

Skala ocen:

0-51 ndst

52-61 dst

62-71 +dst

72-81 db

82-91 +db

92-100 bdb

Tresci moduhu ksztalcenia

e Specyfika internetowych biur podrozy
e Jak zalozy¢ internetowe biuro podrozy
funkcjonujace na zasadzie agencyjnej:
a. Analiza rynku
Rejestracja firmy
c. Wymogi techniczne niezbedne do rozpoczecia
dziatalnosci
d. Produkt
e. Sprzedaz i marketing
e Zespotowe prezentacje przygotowanych koncepcji
internetowych biur podrozy.

o

Wykaz literatury podstawowej
1 uzupetniajacej,
obowigzujacej do zaliczenia
danego modutu

Literatura podstawowa:

1. Aleksander Panasiuk, Marketing ustug
turystycznych, Wydawnictwo naukowe PWN,
Warszawa 2010

2. Anna Konieczna-Domanska, Biura podrozy na




rynku turystycznym, Wydawnictwo naukowe
PWN, Warszawa 2008

Literatura uzupetniajaca:
1. Matgorzata Bednarczyk (red.), Przedsiebiorczos¢ w

turystyce. Zasady i praktyka, CeDeWu, Warszawa
2010

2. Krzysztof Safin (red.), Zarzadzanie matym i

srednim przedsigbiorstwem, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu,
Wroclaw 2012

Wymiar, zasady i forma
odbywania praktyk, w
przypadku, gdy program
ksztatcenia przewiduje

praktyki




