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WPROWADZENIE

Robert Lewandowski i Iga Swiatek
to dwojka polskich sportowcow,
ktorzy w ostatnich miesigcach
odnoszg ogromne sukcesy. Oboje
wspotpracujg rowniez z wieloma
znanymi markami i aktywnie
funkcjonuja w mediach
spotecznosciowych.

Celem niniejszych rozwazan jest
przedstawienie sposobu kreowania
wilasnej marki przez
Lewandowskiego i Swiatek na
podstawie ich medialnej aktywnosci
na przestrzeni lat 2019-2021, a
takze analiza potencjatu
marketingowego polskiego pitkarza
I polskiej tenisistki.
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OPIS METODY BADAN

W tej pracy dokonano analizy
wybranych przykiadow reklam z
udziatlem Roberta Lewandowskiego
oraz Igi Swiatek, informacji
medialnych, a takze ich profili w
mediach spotecznosciowych — na
Facebooku i Instagramie.

W ramach analizy mediow
spotecznosciowych zbadano liczbe
postow zwigzanych z danymi
markami (i ich forme), ktore od
1.01.2019 do 23.04.2021 roku

pojawiatly sie na profilgch
Lewandowskiego czy Swiagtek w
mediach spotecznosciowych.

WYNIKI BADAN

Analiza wybranych reklam czy dziatan reklamowych, w ktorych na przestrzeni lat
2019-2021 wspotpracowali (badz wspétpracuja) Robert Lewandowski i Iga Swiatek
udowodnita, ze ci sportowcy wspotpracuja z wieloma znanymi markami, bardzo czesto
biorgc takze udziat w reklamach tychze marek. Warto rowniez zauwazyc, ze przewaznie
Lewandowski i Swiatek wystepuja w nich w roli sportowcéw.

Analiza profili Roberta Lewandowskiego oraz Igi Swiatek w mediach spolecznosciowych
pokazala, ze zarowno na Facebooku jak i Instagramie mozna zazwyczaj znalez¢ na ich
profilach posty, zwigzane z ich sportowymi wystepami.

W mediach spotecznosciowych pojawiaja sie takze wpisy, w ktorych Lewandowski i
Swiatek promuja marki, z ktérymi wspoétpracuja. Posty skorelowane z dang marka czesto
sq opatrzone zarowno zdjeciami, jak i materiatami filmowymi, o czym swiadczg
chociazby wyniki analizy, sprawdzajacej ile postow zwigzanych z marka Huawei
ukazywalo sie miedzy 1.01.2019 a 23.04.2021 roku na profilach Roberta
Lewandowskiego na Facebooku i Instagramie. W badanym okresie na Facebooku tgcznie
ukazaly sie 23 takie posty, a na Instagramie az 34 (zob. Tabela 1.).

W przypadku Igi Swiatek i analizy postéw publikowanych na jej profilu na Instagramie,
ktore byly zwigzane z szescioma wybranymi markami, rOwniez mozemy zauwazyc, ze
poszczegolne posty sg dosyc czesto opatrywane nie tylko zdjeciami, ale tez materiatami
filmowymi. Sposrod 19 postow zamieszczanych w badanym okresie i korelujacych z
jakas marka, 13 wpisow bylo opatrzone zdjeciami, a pozostalym 6 postom towarzyszyty
materiaty filmowe (zob. Tabela 2.).

Analiza potencjalu marketingowego, w ktorej omowiono m.in. informacje medialne,
dotyczace badan zwigzanych chociazby z rozpoznawalnoscia polskich sportowcow,
pokazata rowniez, ze poziom rozpoznawalnosci Roberta Lewandowskiego oraz I1gi
Swiatek wsrod polskich kibicow oraz ocena osiaganych przez nich sukceséw, sa w
ostatnich latach na naprawde wysokim poziomie. To sprawia, Zze rowniez w przysztosci
potencjat marketingowy tych sportowcow moze byc¢ bardzo wysoki.

WNIOSKI

Na podstawie dokonanych analiz i przegladu informacji medialnych mozna stwierdzic, ze
Robert Lewandowski oraz Iga Swiatek sg rozpoznawalnymi sportowcami, ktérzy dzieki
swoim sukcesom oraz wspotpracy z licznymi markami mogq skutecznie kreowac swojq
marke. W dziataniach marketingowych, w ktorych biorg udziat, czesto wystepujq takze
jako sportowcy. Te elementy oraz sukcesy, ktore oboje osiggaja, sprawiajq, ze ich
potencjal marketingowy w przysztosci moze byc¢ jeszcze wiekszy.

Tabela 1. Liczba postow zwigzanych z marka Huawei, ktore ukazaty
sie na profilach Roberta Lewandowskiego na Facebooku i
Instagramie od 1.01.2019 do 23.04.2021 roku

Serwis Liczba postow Liczba postow z  |taczna liczba
spotecznosciowy opatrzonych materiatami POStOwW
zdjeciami filmowymi ZwWigzanych z
marka Huawei
Facebook 12 11 23
Instagram 20 14 34

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie wiasnych badan

Tabela 2. Liczba postow zwigzanych z danymi markami, ktore
ukazaty sie na profilu Igi Swigtek na Instagramie od 1.01.2019 do

23.04.2021 roku

Nazwa marki Liczba postow Liczba postow kaczna liczba
opatrzonych z materiatami postow
zdjeciami filmowymi ZwWigzanych z

dang marka

Asics 5 3 8

Red Bull 4 2 6

PZU 1 1 2

_exus 1 0 1

Rolex 1 0 1

Xiaomi 1 0 1

Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie wlasnych badan




