Nazwa Wydzialu

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spoteczne;j

Nazwa jednostki prowadzace;j
modut

Instytut Przedsigbiorczosci

Nazwa modutu ksztalcenia

Media spolecznosciowe w sporcie

Kod modutu

WZ.KZT.071.N (niestacjonarne)
WZ.KZT.071.S (stacjonarne)

Jezyk ksztatcenia

polski

Efekty ksztalcenia dla modutu
ksztatcenia

Wiedza
Student posiada wiedze z zakresu technologii i
medidow spotecznosciowych oraz mozliwosci ich
wykorzystania w organizacjach sportowych
Student rozumie uwarunkowania efektywnos$ci
stosowania mediow spotecznosciowych
Student zna zasady zarzadzania mediami
spoteczno$ciowymi
Student zna i rozumie podstawowg terminologi¢
wykorzystywang w tym obszarze dzialalnosci
praktycznej
Student zna prawne uwarunkowania wykorzystania
tresci generowanych przez uzytkownikéw i inne
podmioty
Student posiada znajomo$¢ obstugi wybranego
medium spotecznosciowego

Umiejetnosci
Student potrafi oceni¢ jako$¢ zastosowania
medidw spoteczno$ciowych w kontekscie celow 1
potrzeb organizacji sportowej
Student potrafi zaproponowac najkorzystniejsza
strategi¢ zastosowania wybranych mediéw dla
realizacji okre$lonych celéw biznesowych
Student potrafi dokonywac¢ analizy tresci
generowanych przez uzytkownikow dla realizacji
okreslonych celow biznesowych
Student potrafi uruchomi¢ oraz utrzymywac
wybrane medium spotecznosciowe dla organizacji
sportowej

Kompetencje spoteczne
Student potrafi prowadzi¢ dialog, inicjowac 1
utrzymywac relacje, inicjowac 1 moderowac
kooperacj¢ w §rodowisku mediow

spotecznosciowych
Typ modutu ksztatcenia fakultatywny
(obowigzkowy/fakultatywny)
Rok studiow Il rok
Semestr v
Imig i nazwisko osoby/0sdb Mgr Wojciech Ston

prowadzacych modut

Imi¢ i nazwisko osoby/0sob




egzaminujgcej/egzaminujacych
badz udzielajacej zaliczenia, w

przypadku gdy nie jest to osoba
prowadzaca dany modut

Sposob realizacji

Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne 1 dodatkowe

Rodzaj 1 liczba godzin zaje¢
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu nauczyciela
akademickiego i studentow, gdy w
danym module przewidziane sg
takie zajecia

30 godzin studia stacjonarne
20 godzin studia niestacjonarne

Liczba punktow ECTS przypisana
modutowi

3

Bilans punktéw ECTS

Uczestnictwo w zajeciach 30godzin/studia stacjonarne
oraz 20 godzin/studia niestacjonarne

Przygotowanie do zajec¢: 10 godzin/studia stacjonarne
oraz 20 godzin studia niestacjonarne

Realizacja projektu badawczego/praktycznego 50

Stosowane metody dydaktyczne

e Metody problemowe:
o metody aktywizujace:

» wyklady,
= dyskusja dydaktyczna (w tym
zdalna)
e Metody praktyczne:
o Pokaz
o prezentacja
o projekt
o badania

Metody sprawdzania i kryteria
oceny efektow ksztalcenia
uzyskanych przez studentow

Sprawdzanie osiggania przez studentdw zalozonych
efektow ksztalcenia realizowane jest przy pomocy
metod ksztaltujacych i podsumowujace;j:

Metody ksztaltujace:

e konsultacje projektu

e dyskusje w trakcie zaje¢¢ 1 konsultacji

Ocena podsumowujaca:
Zrealizowany projekt

Forma 1 warunki zaliczenia modutu,
w tym zasady dopuszczenia do
egzaminu, zaliczenia, a takze forma
i warunki zaliczenia
poszczegbdlnych zaje¢ wchodzacych
w zakres danego modutu

Zaliczenie.
Warunki uzyskania zaliczenia:
e Prezentacja wybranych zagadnien
teoretycznych lub praktycznych
e Projekt badawczy (dotyczacy analizy
wykorzystania mediow spolecznosciowych w
organizacjach sportowych) lub praktyczny
(uruchomienie i utrzymywanie wybranego
medium dla wybranej organizacji sportowej)




Tresci modutu ksztatcenia

Web 2.0, Enterprise 2.0, media spolecznosciowe —
charakterystyka podstawowych poje¢ 1 narzedzi
Wirtualne spotecznosci i ich znaczenie biznesowe
Mozliwosci wykorzystania mediow
spoteczno$ciowych w organizacjach sportowych
Zarzadzanie mediami spolecznosciowymi w
kontekscie biznesowym — strategie i polityki
Uwarunkowania  efektywnosci ~ wykorzystania
medidow spotecznosciowych w sporcie

Metody badan mediéw spotecznosciowych
Uruchamianie i prowadzenie platformy
spotecznosciowej dla potrzeb organizacji sportowej

Wykaz literatury podstawowej i
uzupetniajacej, obowigzujacej do
zaliczenia danego modutu

Literatura podstawowa:

1. MAZUREK G. (2008), "Blogi i wirtualne
spotecznos$ci - wykorzystanie w marketingu”,
Krakéw, WOLTERS KLUWER POLSKA

2. Greenberg P. (2009) CRM at the Speed of
Light, Fourth Edition: Social CRM 2.0
Strategies, Tools, and Techniques for Engaging
Your Customers

Literatura uzupeniajaca:

1. Wybrane artykuly w anglojezycznych i
polskoje¢zycznych czasopismach naukowych

Wymiar, zasady i forma odbywania
praktyk, w przypadku, gdy program
ksztatcenia przewiduje praktyki




