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Efekty ksztatcenia dla modutu
ksztatcenia

Celem przedmiotu jest nabycie przez studentéw
podstawowej wiedzy 1 umiejetnosci pozwalajacych na
efektywne tworzenie i zarzadzanie dystrybucja tresci w
mediach spoteczno$ciowych oraz optymalizacj¢ stron
internetowych pod katem algorytmow wyszukiwarki
Google.

Wiedza

e Student rozumie podstawowe pojecia i kategorie z
zakresu content marketingu oraz pozycjonowania
organicznego.

e Student posiada wiedze z zakresu tworzenia
strategii contentowych (ze szczegdlnym naciskiem
na branzg¢ turystyczng i sportowa) oraz dystrybucji
tresci w mediach spoleczno$ciowych.

e Student posiada wiedze z zakresu narzedzi
informatycznych, ktore moga wspiera¢ tworzenie
contentu oraz audytowanie stron internetowych pod
katem pozycjonowania.

e Posiada znajomo$¢ specjalistycznej terminologii
zwigzanej z content marketingiem 1
pozycjonowaniem organicznym.

e Zna koszty (finansowe i zasobowe) tworzenia
tresci na potrzeby mediow spotecznosciowych oraz
pozycjonowania.

e Rozumie znaczenie content marketingu i
pozycjonowania organicznego w kontekscie calosci
dziataf internetowych.

Umiejetnosci
e Student potrafi tworzy¢ tresci na potrzeby mediow
spoteczno$ciowych.

e Posiada umiejetnos¢ wykorzystywania wiedzy
teoretycznej do tworzenia strategii contentowych
ze szczegbdlnym naciskiem na branze turystyczng i
sportowa.

e Potrafi analizowac¢ i ocenia¢ branzowe case studies.

e Jest w stanie samodzielnie przeprowadzi¢ audyt
pozycjonowania organicznego prostej strony
internetowej.




Kompetencje spoteczne

e Student jest przygotowany do wspodlpracy z
wewnetrznym dziatem marketingu 1 zewngtrzng
agencja interaktywna, ktérych zadaniem jest
prowadzi¢ dzialania contentowe 1 pozycjonerskie.

Typ modutu ksztatcenia fakultatywny
(obowiagzkowy/fakultatywny)
Rok studiow 2

stacjonarne studia Il stopnia
Semestr 3

Imi¢ i nazwisko osoby/os6b
prowadzacych modut

mgr Martyna Tarnawska

Imi¢ 1 nazwisko osoby/osob
egzaminujgcej/egzaminujgcych
badz udzielajacej zaliczenia, w
przypadku gdy nie jest to
osoba prowadzaca dany modut

Sposob realizacji

Zajgcia wymagajace bezposredniego udzialu
nauczyciela akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne 1
dodatkowe

Studenci powinni posiada¢ podstawowa wiedzg
teoretyczng z zakresu e-biznesu, marketingu
internetowego, mediow spotecznosciowych oraz
praktyczng znajomo$¢ prawidlowosci i problemow
funkcjonowania organizacji administracyjnych,
gospodarczych, naukowych lub spotecznych.

Rodzaj 1 liczba godzin zajec
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i
studentow, gdy w danym
module przewidziane sg takie
zajecia

Konwersatorium: 30 godzin

Liczba punktow ECTS 3
przypisana modutowi
Bilans punktow ECTS Uczestnictwo w zajgciach: 30 godzin

Przygotowanie do dyskusji w trakcie wyktadu: 10
godzin

Przygotowanie prezentacji grupowej na wybrany
temat: 25 godzin

Udziat w konsultacjach niezbednych do przygotowania

prezentacji: 5 godziny
Przygotowanie do testu koncowego 15 godzin

Laczny naktad pracy studenta wynosi 75 godzin, co
odpowiada 3 punktom ECTS




Stosowane metody
dydaktyczne

e metody podajace:
o prezentacja multimedialna,
o objasnianie
e metody problemowe:
o wyktad konwersatoryjny
o metody aktywizujace:
* metoda przypadkow
= dyskusja dydaktyczna
o metody praktyczne
o metoda projektow
o laboratorium

Metody sprawdzania i kryteria
oceny efektow ksztatcenia
uzyskanych przez studentow

Weryfikacja stopnia osiggania przez studentow
zalozonych efektow ksztatcenia bedzie realizowane
przy zastosowania dwéch metod sprawdzajacych:
oceny ksztattujacej oraz podsumowujace;.

1. Ocena ksztaltujaca, poprzez narzedzia w postaci:

a. Dyskusji w trakcie konwersatorium, w tym
takze realizowanych w ramach zajec
studiow przypadkoéw

b. Konsultacji prezentacji grupowej w trakcie
jej przygotowania

2. Ocena podsumowujaca, poprzez narzedzia w

postaci:

a. Koncowej oceny zadan grupowych wedtug
kryteriow:

e formalnych: (terminowo$¢ wykonania,
kompletnos¢,  poprawnos¢  jezykowa,
poprawnos¢ wykorzystania Zrodet,
estetyka)

e merytorycznych (poprawnos¢

merytoryczna,  kompleksowos¢  analiz,
krytyczno$¢ podejscia, samodzielnos¢ w
formulowaniu  wnioskow, czytelnos¢ 1
kompleksowos¢ analizy)

b. Koncowej oceny prezentacji grupowej

wedhug kryteriow:
e formalnych: (terminowo$¢  wykonania,
kompletno$¢é,  poprawno$s¢  jezykowa,

poprawnos¢ wykorzystania zrodel, estetyka,
jako$¢ prezentacji)

e merytorycznych (poprawnos¢, rzetelnos¢ i
kompleksowos¢ przeprowadzonych analiz,
warto§¢  wnioskow 1 rekomendacji
wdrozeniowych, przygotowanie
merytoryczne zespotu podczas prezentacji)

C. Zaliczenie koncowe w formie testu
obejmujace  materiat z zaje¢ oraz
przestudiowang literature.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie sktada si¢ z kilku elementéw o roznym



http://pl.wikipedia.org/w/index.php?title=Metoda_przypadk%C3%B3w&action=edit&redlink=1
http://pl.wikipedia.org/wiki/Metoda_projekt%C3%B3w

modutu, w tym zasady
dopuszczenia do egzaminu,
zaliczenia, a takze forma 1
warunki zaliczenia
poszczegolnych zajeé
wchodzacych w zakres danego
modutu

punktowym wptywie na ocen¢ koncowa.
Warunkiem uzyskania zaliczenia jest uzyskanie
minimum 50% punktéw z kazdego elementu.

e Kolokwium z wyktadow 40%

e Prezentacja (audyt SEO strony www albo
strategia contentowa) 40%

e Zadania 2 po 10% — 20%

Skala ocen w ujeciu procentowym (%):
0 — 51 — niedostateczny
52 — 61 — dostateczny
62 — 71 — plus dostateczny
72 — 81 — dobry
82 — 91 — plus dobry
92 — 100 — bardzo dobry

Tresci modutu ksztalcenia

Wprowadzenie do content marketingu
Analiza case studies

Proces tworzenia strategii contentowych
Wprowadzenie do SEO

Audytowanie stron www pod katem SEO
Content marketing a SEO

Wykaz literatury podstawowej
1 uzupeltniajacej,
obowigzujacej do zaliczenia
danego modutu

iteratura podstawowa:
Enge E., Spencer S., Sztuka SEO. Optymalizacja
witryn internetowych, Wydawnictwo Helion 2013.
Gary Vaynerchuk, Jab, Jab, Jab, Right Hook: How
to Tell Your Story in a Noisy Social World, 2013
3. Andy Williams, SEO 2014 & Beyond: Search
engine optimization will never be the same again!
2013
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Literatura uzupelniajaca:
4. Dodatkowa literatura bedzie podawana studentom
sukcesywnie w trakcie realizacji kursu

Wymiar, zasady i forma
odbywania praktyk, w
przypadku, gdy program
ksztatcenia przewiduje

praktyki




