Nazwa Wydziatu

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej

Nazwa jednostki prowadzace;j
modut

Instytut Przedsigbiorczosci

Nazwa modutu ksztalcenia

Badania spoleczne i rynkowe w Internecie

Kod modutu

WZ.KZT.090.N

Jezyk ksztalcenia

polski

Efekty ksztatcenia dla modutu
ksztatcenia

Student

Zna narzegdzia zbierania informacji od obiektow
badania i potrafi¢ je projektowac.

Umie sporzadza¢ raport z badan i wykorzystywac
wyniki badania w procesie decyzyjnym.

Rozumie role badan rynkowych 1 spotecznych w
procesie decyzyjnym.

Zna podstawowe zasady realizacji badan rynkowych i
spotecznych w Internecie.

Posiada umiejetnos¢ tworzenia projektu badania
rynkowego i spotecznego w Internecie

Posiada umiejetnos¢ okreslania problemu badawczego,
definiowania obiektéw badania i doboru proby
badawczej.

Ma $wiadomos$¢ znaczenia zachowania si¢ w sposob
profesjonalny i etyczny przy prowadzeniu badan
rynkowych i spotecznych w Internecie.

Typ modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

fakultatywny

Rok studiow

2 studia niestacjonarne 1l stopnia

Semestr 3

Imie i nazwisko osoby/os6b Dr Krzysztof Jakobik
prowadzacych modut

Imi¢ i nazwisko osoby/osob Dr Krzysztof Jakobik

egzaminujacej/egzaminujacych
badZ udzielajacej zaliczenia, w
przypadku gdy nie jest to

osoba prowadzaca dany modut

Sposob realizacji

Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i studentow.

Wymagania wstepne 1
dodatkowe

Student powinien posiada¢ wiedze z przedmiotow:
0 Podstawy marketingu,
0 Podstaw zarzadzania,




0 Informatyka w zarzadzaniu.
Student powinien posiada¢ umiejetnosci zard6wno
logicznego myslenia jak 1 wnikliwej analizy problemu.

Rodzaj i liczba godzin zajec
dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego i
studentow, gdy w danym
module przewidziane s takie
zajecia

Konwersatorium: 20 godzin

Liczba punktow ECTS 3
przypisana modutowi
Bilans punktow ECTS Uczestnictwo w zajeciach: 20 godzin

Przygotowanie do zajec: 25 godzin

Realizacja projektu grupowego: 25 godzin

Udziat w konsultacjach niezbednych do realizacji
projektu grupowego: 5 godziny

Przygotowanie prezentacji projektu koncowego: 5

Laczny naktad pracy studenta wynosi 80 godzin, co
odpowiada 3 punktom ECTS

Stosowane metody
dydaktyczne

o Wyktlad tradycyjny i aktywizujacy
e Zespolowe prace
o Analiza opisow przypadkow (case studies)

Metody sprawdzania i kryteria
oceny efektow ksztalcenia
uzyskanych przez studentow

Studenci sg oceniani na podstawie realizacji projektu
zespotowego oraz aktywnosci na zajeciach.
Dodatkowe kryteria oceny stanowia: terminowo$¢
wykonania projektu oraz dostosowanie si¢ do
wymagan dotyczacych sposobu jego wykonania,
okreslonych przez prowadzacego zajgcia.

Sprawdzanie stopnia osiggania zatozonych efektéw
ksztatcenia bedzie realizowane w ramach ocen
ksztattujacych:

- dyskusja w trakcie zaje¢ pozwalajaca migdzy innymi
na zdiagnozowanie stopnia zrozumienia i przyswojenia
przekazywanych tresci oraz na biezaca kontrolg
poprawnosci terminologicznej wypowiedzi studentow,
- konsultacje projektu zespolowego w trakcie jego
realizaciji,

oraz w ramach oceny podsumowujace;j:
- ocena projektu realizowanego w grupie;

Forma i warunki zaliczenia
modutu, w tym zasady
dopuszczenia do egzaminu,
zaliczenia, a takze forma 1

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest obecno$¢ na
zajeciach i aktywno$¢ na nich oraz przygotowanie
projektu zgodnie z wymaganiami prowadzacego
zajgcia.




warunki zaliczenia
poszczegodlnych zajeé
wchodzacych w zakres danego
modutu

Tresci modutu ksztalcenia

Rola badan rynkowych i spotecznych w biznesie
Badanie rynkéw konsumenckich oraz business - to
- business

Proces badania rynku

Organizacja badan rynkowych i spotecznych w
Internecie

Projektowanie badan rynkowych i spotecznych w
Internecie

Badanie zrodet wtérnych

Metody i techniki badan rynkowych i spotecznych
w Internecie

Dobor proby a statystyka

Projektowanie ankiety, wywiadu itp.

Analiza wynikow badan

Sprawozdanie z badan

Kodeks badan marketingowych

Wykaz literatury podstawowej
1 uzupeltniajacej,
obowigzujacej do zaliczenia
danego modutu

Literatura podstawowa:
Haque P., Hague N., Morgan C-A., Badania rynkowe
w praktyce

Kedzior Z., Badania rynku, PWE

Literatura uzupetniajaca:
Anuszewska I., Badania rynkowe po polsku, CeDeWu,
Warszawa 2011

Wymiar, zasady i forma
odbywania praktyk, w
przypadku, gdy program
ksztatcenia przewiduje

praktyki




